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LEITLINIEN ZUR GUTEN WISSENSCHAFTSKOMMUNIKATION

Praambel

Wissenschaft pragt weite Bereiche des privaten und gesellschaftlichen Lebens.
Sie ist Grundlage fur politische, wirtschaftliche und personliche Entwicklungen
und Entscheidungen. In Form von neuen Erkenntnissen, Technologien, Ver-
fahren und Denkanstofl3en verandert Wissenschaft die Gesellschaft. Dabei Uber-
pruft sie systematisch auch die eigenen Ergebnisse, Methoden und Pramissen.
Wissenschaft spezialisiert sich und wird stetig komplexer. Es wird damit fUr viele
Menschen schwieriger, aktuelle Forschungsergebnisse zu erfassen und zu ver-
stehen, Chancen und Risiken abzuwagen und maogliche Konflikte zu erkennen.

Wissenschaftskommunikation im Sinne dieser Leitlinien ist die Kommunikation
der Wissenschaft mit der Offentlichkeit. Damit ist sowohl Kommunikation von
Institutionen als auch die einzelner Wissenschaftler*innen gemeint, nicht aber
die journalistische Berichterstattung Uber Wissenschaft und auch nicht die
Kommunikation innerhalb des Wissenschaftssystems.

Die Wissenschaftskommunikation schafft einen moglichst zuganglichen, ziel-
gruppenorientierten Zugang zu wissenschaftlichen Themen und stellt auch fur
den Dialog daruber Instrumente bereit.

Burger*innen kdnnen Wissenschaft befordern und verhindern, Vertrauen
schenken oder entziehen. Damit kommt verlasslichen Informationen von und
Uber Wissenschaft eine immer grol3ere Bedeutung zu. Entsprechend grol3 ist die
Verantwortung der vielfaltigen Akteur*innen, die Wissenschaft kommunizieren.
Dabei haben sich die Rahmenbedingungen nicht nur durch die innerwissen-
schaftlichen und gesellschaftlichen Entwicklungen verandert.

Der Journalismus verliert aufgrund schwindender Ressourcen die Mdglichkeit,
die Verlasslichkeit von Informationen kritisch zu Uberprufen. Gleichzeitig hat
Wissenschaftskommunikation immer mehr Moglichkeiten, Uber das Internet und
soziale Medien, in Veranstaltungen oder Ausstellungen direkt die Burgerinnen
und Burger zu erreichen und zu interagieren. Damit wachsen die Anspruiche an
die Verstandlichkeit, Qualitat und Redlichkeit der bereitgestellten Informationen
und Dienstleistungen.




In dieser Situation tragen auch Forschende eine besondere Verantwortung, ihre
wissenschaftlichen Erkenntnisse in klarer und verstandlicher Weise zu kommu-
nizieren. Sie wirken dabei mit, Wissenschaft nicht nur korrekt und aktuell, son-
dern auch zuganglich und nachvollziehbar zur Verflgung zu stellen. Zudem
sollten Forschende aktiv den Dialog mit der Offentlichkeit suchen und bereit
sein, Fragen zu beantworten und Diskussionen zu fUhren.

Kommunikationsbeauftragte der Wissenschaftseinrichtungen sind Sach-
walter*innen der guten Wissenschaftskommunikation in ihren Einrichtungen. Sie
nehmen eine beratende und steuernde Rolle auf Augenhohe mit den Wissen-
schaftler*innen ein und beteiligen sich am nationalen und internationalen
Diskurs Uber Praxis und Forschung in der Wissenschaftskommunikation.

Die Wissenschaftsinstitutionen sorgen fur angemessene Rahmenbedingungen
fur die Wissenschaftskommunikation. Dies gilt gerade auch dann, wenn die
Kommunikation zu Konflikten fuhrt. Die Institutionen tragen eine Fursorgepflicht
fur die in ihrem Namen kommunizierenden Akteur*innen.’

Gute Wissenschaftskommunikation

» versteht sich als Teil guter wissenschaftlicher Praxis. In diesem Sinne sind die
vorliegenden Leitlinien untrennbar mit den Leitlinien zur Sicherung guter
wissenschaftlicher Praxis verbunden.

» macht die Positionen aller am Kommunikationsprozess Beteiligten sichtbar
und fordert einen respektvollen und offenen Umgang miteinander.

» Offnet den Blick fur die Wissenschaft in ihren unterschiedlichen Disziplinen
und erklart die Arbeitsweisen und die Perspektiven von Wissenschaft-
ler*innen.

» setzt sich mit den Fragen und Bedurfnissen, gegebenenfalls auch mit den
Angsten und Vorbehalten der Burger*innen auseinander und bringt diese in
die Wissenschaft und ihre Entscheidungsgremien ein. Sie ermdglicht den
Dialog zwischen Wissenschaft und Gesellschaft.

» kennt und berucksichtigt die Anspruche und Bedurfnisse von Journa-
list*innen. Sie kennt deren Arbeitsweisen, Einfluss und mogliche Folgen von
Berichterstattung und arbeitet aktiv mit den Medien zusammen.

» arbeitet aus der Fulle der Informationen diejenigen heraus, die relevant fur
die Gesellschaft sind. Eigeninteressen sollen dabei ebenso wenig im Vorder-
grund stehen wie eine vorgebliche Medieneignung.

Siggener Impulse 2020: Die Krise kommunizieren.
Siggener-Impuls-2020_Krise.pdf



https://www.bundesverband-hochschulkommunikation.de/fileadmin/user_upload/projekte/siggener-kreis/201015_Siggener-Impuls-20204.pdf
https://www.bundesverband-hochschulkommunikation.de/fileadmin/user_upload/projekte/siggener-kreis/201015_Siggener-Impuls-20204.pdf

arbeitet faktentreu. Sie Ubertreibt nicht in der Darstellung der Forschungs-
erfolge und verharmlost oder verschweigt keine Risiken. Sie vermeidet eine
Darstellung, die unbegrindete Befurchtungen oder Hoffnungen weckt. Sie
stellt den Forschungsprozess transparent dar und bietet, wenn moglich,
freien Zugang zu den wissenschaftlichen Quellen. Gute Wissenschafts-
kommunikation ermoglicht den Dialog Uber Chancen und Risiken von
wissenschaftlichen Methoden und Ergebnissen.

macht Grenzen der Aussagen und Methoden von Forschung sichtbar. Sie
schatzt ein, welche Bedeutung die Informationen fur Wissenschaft und
Gesellschaft haben, und ordnet sie in den aktuellen Forschungsstand nach
Malgabe der wissenschaftlichen Redlichkeit ein. Die
Wissenschaftskommunikation benennt Quellen und Ansprechpersonen. Sie
macht Interessen und finanzielle Abhangigkeiten transparent.

spricht auch Uber die Motivation und die Arbeit von Wissenschaftler*innen.
Das Interesse der Burger*innen geht uber Fakten und Informationen hinaus
und richtet sich auch auf die wissenschaftliche Arbeit als Prozess und die
handelnden Personen.

bereitet Informationen zielgruppengerecht auf und verwendet eine verstand-
liche Sprache.

nutzt in der direkten, nicht journalistisch vermittelten Kommunikation
bevorzugt offene Instrumente und Kandle, die moglichst barrierearm sind
und moglichst vielen Menschen Wissen zuganglich machen, ohne Prasen-
tation und Kontext zu verfalschen; sie stellt zudem Inhalte nach Maoglichkeit
mit Creative-Commons-Lizenz zur Verfugung.

ist wertegeleitet** und zielorientiert. Sie definiert MaRstabe fur die Qualitat
ihrer Ablaufe und Ergebnisse. Sie reflektiert selbstkritisch ihre Wirksamkeit
und vermeidet unnotige oder ineffiziente Malinahmen. Ihre Akteur*innen
informieren Uber ihre Arbeitsweisen und machen die Rolle der jeweils
Sprechenden transparent.

entwickelt sich stetig weiter und passt Ziele, Strategien und Malinahmen an,
wenn dies beispielsweise aufgrund technischer, gesellschaftlicher oder
wissenschaftlicher Veranderungen erforderlich ist. Sie nimmt dabei
Forschungsergebnisse Uber Wissenschaftskommunikation zur Kenntnis und
bleibt im standigen kollegialen Austausch im Fachverbund.

Werte der Wissenschaftskommunikation

" Nutzen fur die Gesellschaft

= Transparenz

= Offenheit der Wissenschaft fur den aktiven Dialog mit der Gesellschaft
= Selbstkritik und Veranderungsbereitschaft

= Unabhangigkeit

= Kooperationsbereitschaft aller Akteure

= die Prinzipien der guten wissenschaftlichen Praxis




Die Leitlinien wurden in einem uberinstitutionellen Arbeitskreis, organisiert von
Wissenschajt im Dialog und dem Bundesverband Hochschulkommunikation, fur den
Bereich der Wissenschafts-PR erarbeitet. Sie wurden 2024/2025 im Sinne der
Leitlinien zur guten Wissenschaftskommunikation im Rahmen eines
Beteiligungsprozesses angepasst.




CHECKLISTE

fur Wissenschaftler*innen und Wissenschaftskommunikations-
Verantwortliche

Die folgenden Stichpunkte und Fragen sollen bei der Vorbereitung jeglicher
Wissenschaftskommunikation (zum Beispiel von Presseinformationen, Beitragen
im Web und in den sozialen Medien, Veranstaltungen, Partizipationsformaten
oder Ausstellungen) unterstttzen. Die Checkliste antizipiert Fragen, die zum
Beispiel Journalistinnen und Journalisten oder informierte Burgerinnen und
Burger stellen kdnnen.

Faktenbasis zur Relevanz bzw. Reichweite und zur Einordnung in den
aktuellen Forschungsstand:

o Bitte erldutern Sie die zentralen Ergebnisse der Forschungsarbeit/Studie.
Wenn mdglich, dricken Sie Ihre Ergebnisse in konkreten Zahlen aus,
sowohl in relativen als auch absoluten Angaben (nicht nur Prozentzahlen,
auch reale Haufigkeiten).

o Was genau ist einzigartig an dem Thema bzw. Ergebnis?

o Wie neu/aktuell ist das Thema insgesamt?

o Gibt es andere Arbeitsgruppen, die sich mit dem Thema befassen, und
wie sind deren Ergebnisse einzuordnen?

o Gibt es eventuell Widerspruche oder Kritik in bzw. an den Aussagen?

Transparenz der Methodik

o Bitte erldutern Sie das Studiendesign. (Es reicht zum Beispiel in der Regel
nicht aus, zu erklaren, dass es sich um eine reprasentative oder nicht
reprasentative Studie handelt. Werden ggf. auch die Grenzen der
Methodik angemessen thematisiert?)

o Stichwort »Open data«: Sind die Rohdaten strukturiert und
maschinenlesbar, zusammen mit Skripten, welche die graphische
Darstellung anhand der Daten reproduzierbar erzeugen, zuganglich?

o Stichwort Tierversuche: Sind im Rahmen der Studie/des
Forschungsprojekts Versuchstiere zum Einsatz gekommen?

o Wenn ja, welche, wie viele und wie?

o Stichwort Kunstliche Intelligenz (KI): Ist KI bei der Forschung selbst
und/oder bei der Erstellung des Beitrags zum Einsatz gekommen? In
welcher Weise??

3 Siggener Impulse 2019: Kinstliche Intelligenz als Herausforderung fur die
Wissenschaftskommunikation
Siggener-Impuls-2019 Kinstliche Intelligenz.pdf



https://www.bundesverband-hochschulkommunikation.de/fileadmin/user_upload/projekte/siggener-kreis/Siggener-Impuls-20196.pdf

Finanzierung

o Gibt es eine externe Finanzierung?

o Wenn ja: Wer finanziert das Projekt?

o Bitte nennen Sie die Forderer ggf. einzeln sowie die jeweilige Hohe und
Dauer der Forderung.

o Ist die Forderung an Bedingungen gebunden?

o Wenn ja, an welche Bedingungen?

Kooperationspartner und mégliche Interessenkonflikte

Gibt es Kooperationspartner*innen?

Wenn ja: Welche? (Bitte zahlen Sie die
Kooperationspartner*innen auf und erlautern Sie
diese gegebenenfalls.)

Sind dies industrielle/private Partner*innen?

O O O O O O

Gibt oder gab es eine Beteiligung oder andere Beziehungen von
Mitgliedern der Arbeitsgruppe zu einem oder mehreren der
Fordernden/Partner*innen, die Interessenskonflikte bergen konnten?
o Erwachsen durch die Forschungsergebnisse finanzielle Vorteile, etwa
durch vorhandene Patente etc.?

Visualisierung

o (Wie) kann das Thema angemessen visuell dargestellt werden?
o Gibt es Fotos, Grafiken, Videomaterial, das fur die Kommmunikation
verwendet werden kann?*

Kommunikation des Themas, Erwartungen und Ziele

o Haben Sie besondere Erwartungen an die Kommunikation lhres
Themas? Wen und was genau mdchten Sie mit der Veroffentlichung des
Themas erreichen?

o Gibt es Vereinbarungen mit Forderern und/oder Partnern beztglich der
Kommunikation des Themas? Wenn ja, welche?

o Muss die Presseinformation vor Veroffentlichung mit Dritten abgestimmt
werden? (Bitte beachten Sie, dass dies einen langeren Vorlauf erfordert,
und erganzen Sie die Kontaktdaten der Ansprechpartner.)

o Uber wen soll die Abstimmung erfolgen?

4 Siggener Impulse 2021: Bilder in der Wissenschaftskommunikation

Siggener-Impuls-2021 Bilder.pdf



https://www.bundesverband-hochschulkommunikation.de/fileadmin/user_upload/projekte/siggener-kreis/Siggener-Impuls-Bilder_2021_Final_0215.pdf

Rolle der Wissenschaftler*innen bzw. Kommunikator*innen

o Gehtesum die Vermittlung von Forschungswissen im eigenen Fach-
gebiet?

o Geht es um die Interpretation dieser Fakten und Erkenntnisse?

o Werden verschiedene Handlungsoptionen dargestellt, die auf
Forschungswissen beruhen?

o Werden Empfehlungen oder Praferenzen fur eine der Handlungs-
optionen abgegeben?

o Bewegt sich der Beitrag hin zu einer Meinungsaul3erung oder einem
Werturteil?

o Beziehen sich die AuRerungen noch oder schon nicht mehr auf das
eigene Fachgebiet?

Transparenz der Quellen

o Journalistinnen und Journalisten bendtigen fur ihre Recherche Zugang zu
den Quellen und den Kontakt zu den Ansprechpartnern. Die Kommuni-
kation sollte daher moglichst die Quellen so unkompliziert wie moglich
zuganglich machen und direkte Kontakte fUr Ruckfragen ermdoglichen.

Weitere Themen, je nach Kontext bzw. Fachdisziplin:
Anwendungsmaglichkeiten und ihre Folgen

o Wie realistisch sind die (positiven oder negativen) Anwendungs-
moglichkeiten und Auswirkungen?

o Gibt es weitere erwahnenswerte Auswirkungen, die in der Veroffent-
lichung nicht genannt werden?

o Gibt es Ihnen bekannte Risiken/schadliche Folgen in der Anwendung
Ihres Forschungsergebnisses?

o Gibt es Alternativen zu der vorgeschlagenen Intervention/Malinahme
(die welche Vorteile/Nachteile haben)?

o Gibt es weitere Bemerkungen zur Einschatzung des Themas?

Kosten

o Sind die Anwendungsmaoglichkeiten mit Kosten verbunden?

o Wenn ja: Wie hoch sind die Kosten? Wer tragt die Kosten?

o Bitte nennen Sie die Quellenangaben zur Publikation, moglichst mit
Link zum Download, oder schicken sie den PR-Verantwortlichen, falls
dies nicht moglich ist, die Publikation.




Weitergabe von Kontaktdaten an Journalist*innen

o Bitte geben Sie die Kontaktdaten, Informationen zur Erreichbarkeit inkl.
der Webseite der Wissenschaftler und Wissenschaftlerinnen an.

o Private Kontaktdaten sollten nicht veroffentlicht werden, die
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler aber fur die
Kommunikationsverantwortlichen — auch mobil - erreichbar sein.

Kontakt:

Dr. Elisabeth Hoffmann

Universitat zu Koln I University of Cologne

Dezernentin Kommunikation & Marketing | Chief Communication Officer
Phone: +49 221 470 2202

E-Mail: e.hoffmann@verw.uni-koeln.de




